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Ihre Markencheckliste

Gehen Sie die einzelnen Punkte durch und versuchen Sie, genau drei Antworten
zu finden. Sie sollten das Konzentrat ergeben, aus dem Sie dann lhre Marke fur alle
Lebenslagen entwickeln kdnnen.

e Meine Ziele: Woflr mdchte ich bekannt sein?

¢ Die WUnsche meiner Kunden: Welche Versprechen locken sie am meisten?

e Meine Persodnlichkeit: Welche persénlichen Eigenschaften mdchte ich hervorheben?

Kurz gefasst lasst sich meine Marke so beschreiben:
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