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Ubung: Rhetorische Verdoppelung

Nehmen Sie ein Produkt oder eine Produktgruppe bzw. eine Dienstleistung aus lhrem
Sortiment und bilden Sie daraus Satze, die immer mit derselben Einleitung beginnen,

die da lautet: »Ein ... ist mehr als ..«
»Ein Koffer ist mehr als ... ... ein einfacher Transportbehalter.«

»Ein Koffer ist mehr als ... ... ein Designerstuckl«

»Ein Koffer ist mehr als ...

Es kommt bei dieser Ubung nicht auf die Sinnhaftigkeit der Satze an, die Sie bilden,
sondern darauf, dass Sie moglichst viele Kombinations- und Assoziationsketten bilden.
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